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ABSTRAK

Mahasiswa memiliki peran strategis sebagai penggerak utama dalam mewujudkan keberhasilan
ekonomi kreatif, khususnya di era globalisasi dan digitalisasi. Sebagai generasi yang kreatif,
inovatif, dan adaptif, mahasiswa mampu menciptakan peluang baru di berbagai sektor ekonomi
melalui pemanfaatan teknologi, pengembangan ide-ide kreatif, dan kolaborasi lintas disiplin.
Artikel ini membahas kontribusi mahasiswa dalam memajukan ekonomi kreatif, termasuk peran
mereka dalam mewujudman suksesnya Ekonomi Kreatif mengembangkan produk dengan karya-
karya yang inovatif. Selain itu, dibahas pula tantangan yang dihadapi mahasiswa dalam
kewirausahaan serta solusi strategis untuk mengatasinya. Dengan dukungan dari berbagai pihak,
mahasiswa dapat menjadi motor penggerak yang signifikan dalam membangun ekonomi kreatif
yang berkelanjutan.
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1. PENDAHULUAN
1.1. Latar Belakang

Ekonomi kreatif merupakan sektor yang mengandalkan kreativitas, ide, dan inovasi sebagai
sumber utama nilai tambah. Sektor ini mencakup berbagai industri seperti seni, desain, media,
teknologi, dan budaya. Di Indonesia, ekonomi kreatif telah menunjukkan pertumbuhan signifikan,
berkontribusi terhadap penciptaan lapangan kerja dan peningkatan kesejahteraan
masyarakat.(Prof. Dr. Soegeng Soegijanto 2014)

Mahasiswa, sebagai bagian dari generasi muda, memiliki peran strategis dalam mendorong
perkembangan ekonomi kreatif. Dengan semangat inovatif dan keterampilan digital yang dimiliki,
mahasiswa dapat menjadi katalisator perubahan melaluizinovasi dan Kewirausahaan,
Pengembangan Konten Digital, Pemberdayaan Masyarakat.

Peran aktif mahasiswa dalam ekonomi kreatif tidak hanya mendorong pertumbuhan ekonomi
nasional tetapi juga memperkuat identitas budaya Indonesia di kancah global. Oleh karena itu,
penting bagi mahasiswa untuk terus mengembangkan ide-ide kreatif dan berkolaborasi dengan
berbagai pihak guna memajukan sektor ekonomi kreatif di Indonesia.

1.2.  Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini adalah:

1. Mengidentifikasi Peran Mahasiswa dalam Ekonomi Kreatif Menjelaskan kontribusi
mahasiswa sebagai agen perubahan dalam menciptakan inovasi dan mendorong
pertumbuhan sektor ekonomi kreatif di berbagai bidang.

2. Menganalisis Faktor Pendukung dan Penghambat Mengkaji faktor-faktor yang
memengaruhi keterlibatan mahasiswa dalam mengembangkan ekonomi kreatif.

3. Menilai Dampak Keterlibatan Mahasiswa Mengevaluasi dampak positif dari
keterlibatan mahasiswa terhadap perkembangan ekonomi kreatif.

1.3. Kebaruan Penelitian
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Penelitian ini enawarkan kontribusi baru :

1. Pendekatan Multidimensional terhadap Peran MahasiswaPenelitian ini tidak hanya
menyoroti mahasiswa sebagai individu kreatif, tetapi juga menganalisis peran mereka
dalam konteks kolaborasi dalam industri kreatif.

2. Integrasi Teknologi Digital sebagai Pendukung Inovasi Penelitian ini menggali lebih
dalam bagaimana mahasiswa memanfaatkan teknologi digital

3. Rumus Strategis dalam Pendidikan Ekonomi Kreatif
Penelitian ini memberikan rekomendasi praktis bagi institusi pendidikan untuk
menyelaraskan kurikulum dengan kebutuhan industri kreatif, termasuk pelatihan
kewirausahaan  berbasis  kreativitas dan  pengembangan  soft  skills
mahasiswa.Pengukuran Dampak Keterlibatan Mahasiswa terhadap Ekonomi Kreatif.

2 TINJAUAN PUSTAKA

2.2

2.1 Ekonomi Kreatif

Ekonomi kreatif adalah sektor ekonomi yang berfokus pada penciptaan nilai tambah
melalui kreativitas, pengetahuan, dan inovasi. Menurut Howkins (2001), ekonomi kreatif
mencakup berbagai industri seperti seni, desain, media, teknologi, dan budaya. Di Indonesia,
sektor ini telah menjadi salah satu pilar utama pembangunan ekonomi, sebagaimana
ditekankan oleh Badan Ekonomi Kreatif (Bekraf), yang menyebutkan bahwa kontribusi
ekonomi kreatif terhadap PDB terus meningkat setiap tahunnya.

Mahasiswa sebagai Agen Perubahan

Mahasiswa sering dianggap sebagai agen perubahan karena peran strategis mereka dalam
menghasilkan ide-ide inovatif dan membangun ekosistem yang mendukung kemajuan
masyarakat. Menurut Slamet (2003), mahasiswa memiliki kapasitas untuk menjadi pelopor
inovasi melalui penerapan ilmu pengetahuan, keterampilan, dan jiwa kepemimpinan.

2.3 .Peran Mahasiswa dalam Ekonomi Kreatif
Penelitian sebelumnya (Santoso, 2018) menunjukkan bahwa mahasiswa memiliki potensi
besar untuk mendorong pertumbuhan ekonomi kreatif melalui penguasaan teknologi digital,
pengembangan bisnis kreatif berbasis lokal, serta kolaborasi lintas sektor. Mereka tidak hanya
berfungsi sebagai pelaku, tetapi juga sebagai inovator yang mampu menciptakan peluang
baru dalam pasar ekonomi kreatif.

2.4 Teknologi Digital sebagai Pendukung Ekonomi Kreatif

Perkembangan teknologi digital menjadi salah satu faktor utama yang mempercepat
pertumbuhan ekonomi kreatif. Mahasiswa generasi Z memiliki keunggulan dalam
mengadaptasi teknologi digital seperti media sosial, e-commerce, dan kecerdasan buatan (Al)
untuk menciptakan produk dan layanan yang inovatif (Prasetyo, 2020).

untuk pembelajaran dan inovasi.

7 Model Pemberdayaan Mahasiswa dalam Ekonomi Kreatif

Penelitian oleh Hidayat (2021) menyatakan bahwa pemberdayaan mahasiswa dapat dilakukan
melalui tiga pendekatan utama:

- Pendidikan kewirausahaan yang berbasis kreativitas.

- Pengembangan jaringan kolaborasi dengan pelaku industri.

- Peningkatan literasi digital dan akses teknologi.
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3 METODE PENELITIAN

Penelitian ini mengadopsi pendekatan metode studi pustaka:
1. Mengidentifikasi topik penelitian
2. Pencarian Literatur
3. Seleksi Literatur
4 HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil dan Pembahasan

Penelitian ini menunjukkan bahwa mahasiswa memiliki peran strategis sebagai penggerak
utama dalam mewujudkan keberhasilan ekonomi kreatif. Mahasiswa berkontribusi melalui
pengembangan inovasi berbasis kreativitas, pemanfaatan teknologi digital, dan pemberdayaan
potensilokal. Generasi muda ini menunjukkan kemampuan yang tinggi dalam menciptakan produk
dan layanan kreatif yang berdaya saing di pasar lokal maupun global (Prasetyo, 2020).

Hasil penelitian juga mengungkapkan bahwa keterlibatan mahasiswa dalam ekonomi kreatif

dapat diperkuat melalui:
1. Pendidikan berbasis kewirausahaan kreatif, yang mendorong pengembangan ide-ide
inovatif (Hidayat, 2021).

2. Kolaborasi lintas sektor, termasuk kerja sama dengan pemerintah, industri, dan komunitas
lokal, untuk menciptakan ekosistem ekonomi kreatif yang berkelanjutan (Bekraf, 2019).

3. Pemanfaatan teknologi digital, seperti platform e-commerce, media sosial, dan kecerdasan
buatan, untuk memperluas jangkauan pasar (Santoso, 2018).

Pembahasan lebih lanjut menunjukkan bahwa dukungan kebijakan pemerintah dan institusi
pendidikan memainkan peran penting dalam menciptakan lingkungan yang mendukung
pengembangan kreativitas mahasiswa. Selain itu, integrasi elemen budaya lokal ke dalam produk
ekonomi kreatif memperkuat identitas nasional dan daya saing internasional (Wijaya, 2017).

Secara keseluruhan, mahasiswa memiliki potensi besar untuk menjadi katalisator
pertumbuhan ekonomi kreatif di Indonesia, yang tidak hanya berdampak pada ekonomi, tetapi
juga pada pelestarian budaya dan pemberdayaan masyarakat.

5 KESIMPULAN

Mahasiswa merupakan penggerak utama dalam mewujudkan suksesnya ekonomi kreatif
dengan kontribusi signifikan di bidang inovasi, kewirausahaan, dan pemberdayaan masyarakat.
Untuk memaksimalkan peran ini, diperlukan dukungan pemerintah, institusi pendidikan, dan
industri dalam bentuk regulasi, pelatihan, serta pengembangan infrastruktur. Dengan kolaborasi
yang efektif, mahasiswa dapat menjadi agen perubahan yang memperkuat posisi ekonomi kreatif
Indonesia di pasar global.
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